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PRODUCTOS DE TABACO CALENTADO:

DEFINICIONES Y MERCADOS MUNDIALES

¢QUE SON LOS PRODUCTOS DE TABACO CALENTADO (PTC)?

Los productos de tabaco calentado (PTC) son productos de tabaco que requieren el uso de un dispositivo electrénico para
calentar una barra o capsula de tabaco comprimido (unidad de tabaco). Las barras vienen en diferentes sabores (mentolados,
vainillay de varias frutas). Cuando esta en uso, la barra de tabaco se calienta a una temperatura lo suficientemente alta como
para producir humo. Si bien la industria tabacalera promueve los PTC como productos “que calientan sin quemar” y “libres
de humo”, los PTC si emiten humo y contienen compuestos presentes en el humo de cigarrillo convencional. Si bien los PTC
representan una pequefa parte del mercado mundial del tabaco (3,48 %), su participacion en el mercado crece rapidamente.

LOS PRODUCTOS DE TABACO CALENTADO EMITEN SUSTANCIAS TOXICAS

Muchas de las sustancias quimicas presentes en el humo de cigarrillo también se encuentran en el humo que emiten los PTC.
Las sustancias quimicas identificadas en el humo de los PTC incluyen compuestos carbonilos, nitrosaminas, monéxido

de carbono y otros derivados volatiles.! La exposicion a estos compuestos se asocia con una variedad de efectos adversos
para lasalud, entre ellos, la aparicion de cancer y de enfermedades respiratorias y cardiovasculares, asi como resultados
adversos en lareproduccion y el desarrollo. Queda claro que los PTC producen emisiones téxicas y deben ser objeto de una
reglamentacion estricta para reducir al minimo su uso y la exposicién a sus emisiones.

Dispositivo IQOS y barra de tabaco manufacturada
por Philip Morris International (PMI)

Dispositivo IQOS y barra de tabaco manufacturada
por Philip Morris International (PMI) (izquierda).
Dispositivo glo y barra de tabaco manufacturada
por British American Tobacco (BAT).
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MARCAS DE PRODUCTOS DE TABACO CALENTADO

Algunas de las principales marcas de PTC son IQOS, fabricada por Philip Morris International (PMI); glo, manufacturada por British
American Tobacco (BAT); y lil, comercializada por Korean Tobacco and Ginseng (KT&G). Los fabricantes lanzan periddicamente

variantes de marcay versiones actualizadas de sus dispositivos.

IQOS

IQOS se lanzé en Japén en 2014 y actualmente se vende
en al menos 64 paises y mercados.? En 2022, IQ0OS
alcanzé el 61 % del volumen del mercado mundial de
dispositivos de tabaco calentado y el 43,4 % del volumen
del mercado mundial de barras para PTC.2

Las barras de tabaco de IQOS se comercializan con
la marca HeatSticks o Marlboro HEETS. En 2022,
el volumen de envios de HEETS crecié un 21,5 %.*

Los IQOS originales incluyen una bateria portatil

que recarga el dispositivo de calentamiento después

de cadauso. En 2021, PMI lanzé en Japdn las variantes
de IQOS: ILUMA e ILUMA Prime. Estos dispositivos utilizan
solo barras Terea Smartcore.® Las barras de tabaco

Terea de PMI representaron el 17,8 % del volumen

del mercado mundial de barras para PTC en 2022.

glo

e gloselanzbé en 2016y yase vende en al menos 21 de glo representaron el 15,6 % del volumen del mercado
mercados. Europa representa el 54 % del volumen de glo de barras para PTC.2 En 2022, el volumen de Kent Neo/
y el 51 % de susingresos. Neosticks aumenté un 25,6 % en comparacion con el

- -

e  En2022, el dispositivo glo representé el 15,3 % del volumen aho anterior:
del mercado mundial de dispositivos de tabaco calentado.? El dispositivo de calentamiento de glo mantiene la carga
Las barras de glo se comercializan como Kent Neostiks suficiente para calentar varias barras y no cuenta con
o Neo en la mayoria de los paises y,en 2022, las barras bateria independiente.

lil SOLID

lil se lanzé en 2017 y actualmente esté disponible
en al menos 31 mercados.” En 2022, represento el 5,7 %
del volumen del mercado mundial de barras para PTC.2

En 2023, KT&G firmé un acuerdo de asociacién con
PMI por 15 afios para expandir su linea de PTC lil en
el mercado mundial. PMI también tiene licencia para
comercializar lil SOLID 1.0y lil SOLID 2.0.

lil usala barra de tabaco Fiit. En 2022, KT&G vendio
5300 millones de barras Fiit, 1500 millones mas que el afio
anterior (3600 millones de barras vendidas en 2021).3

Otras empresas tabacaleras con PTC que tienen una disponibilidad mas limitada son Japan Tobacco International (JTI), fabricante

de Ploom TECH, China National Tobacco con Mok e Imperial Brands con Pulze.®



UNA NOTA ACERCA DE LA TECNOLOGIA

La mayoria de los PTC calientan el tabaco directamente, incluidos los lideres del mercado IQOS y glo. Estos tipos de PTC calientan

el tabaco entre 240 °Cy 350 °C dependiendo de la marca.? Otros PTC, como Ploom TECH y lil Hybrid, emplean una tecnologia

“hibrida” que primero calienta una solucién (e-liquid) que, a su vez, calienta el tabaco. Estos dispositivos hibridos calientan el

tabaco a entre unos 30 °Cy 40 °C.%°

e o o

El dispositivo Ploom TECH mencionado anteriormente tiene una tecnologia hibrida, que le permite usar tanto una solucion (e-liquid) como una barra.

MERCADO MUNDIAL DE LOS PRODUCTOS DE TABACO CALENTADO

e Los PTC estandisponibles en al menos 57 mercados
y paises en Europa, América del Norte y del Sur,
Eurasiay Asia Oriental. El mercado de PTC en Africa
y Oriente Medio, aunque es pequefo, se encuentra en
crecimiento, y el valor de mercado de PTC incrementé
casiun 43 % entre 2021y 2022.3

e Elvalor del mercado mundial de PTC alcanzé
USD 32 400 millones en 2022, con 150 000 millones
de barras de tabaco vendidas.? Los PTC representan
el 3,48 % del valor total del mercado mundial de tabaco.?

o EnJapdn,los PTC representaron el 35,2 % del valor
total del mercado de tabaco.®

o Elfocodelas empresas tabacaleras en Japény el
consiguiente crecimiento del mercado japonés de
los PTC son atribuibles, en parte, a las restricciones
limitadas sobre la publicidad y promocién del tabaco,
auninterés de los consumidores en la tecnologia
y los productos nuevos y a la prohibicion de hecho
de los cigarrillos electrénicos (una categoria
separada de productos de tabaco emergentes).

En 2022, Italia ocupd el segundo lugar entre los mercados
de PTC mas valiosos, con un valor de USD 4100 millones.®
De 2021 a 2022, el valor del mercado de PTC
experimentd un aumento del 24,2 %.3

o 1QOS de PMI se lanzé en Milan en diciembre de 2014
y estuvo disponible en todo el pais al afo siguiente.

o En2022,1Q0S HEETS fue la marca de barra mas
vendida en Italiay HEETS de PMI representd
el 86 % del volumen de mercado de barras de PTC
en ese mismo pais.®

El valor total del mercado europeo de PTC en 2022

fue de USD 16 100 millones, lo que representa el

49,7 % del valor total del mercado mundial de PTC.2

Los principales mercados europeos de PTC en 2021
fueron Italia (el segundo mercado mas importante a
nivel mundial, con un valor de USD 4100 millones), Rusia
(USD 2900 millones) y Alemania (USD 2000 millones).2

PROYECCIONES FUTURAS PARA LOS PRODUCTOS DE TABACO CALENTADO

e En2022, el mercado mundial de PTC alcanzé un valor de
USD 32 400 millones y se estima que llegara a USD 77 200
millones para 2027.2 Durante ese mismo periodo, se
espera que el volumen de ventas aumente en un 79,3 % (de
149 600 millones de barras a 268 300 millones).

e PMldeclard que, para 2025, su objetivo es que el 50 %
de los ingresos netos totales procedan de productos
“libres de humo”.!*

Enjulio de 2022, el nuevo producto de BAT, glo hyper
X2, salié ala venta en Japdn con diferentes fechas de
lanzamiento en las tiendas y en linea. glo aparece en el
portafolio de “nuevas categorias” de BAT, que también
incluye el cigarrillo electrénico Vuse y las bolsitas de
nicotina Velo. Se calcula que esta categoria alcanzara
ganancias de EUR 5000 millones para 2025.°



PUNTOS CLAVES

e Los PTC son sistemas integrados que consisten en una barra de tabaco y un dispositivo electrénico
que calienta el tabaco a una temperatura lo suficientemente alta para producir humo.

e Las principales empresas tabacaleras multinacionales tienen marcas de productos de tabaco calentado.

e Laevidenciasobre la eficacia de los cigarrillos electronicos para dejar de fumar es inconclusa,

especialmente en condiciones reales.

e 1QOS, propiedad de Philip Morris International, es el lider del mercado mundial de productos de tabaco calentado.

e Elmercado de tabaco calentado es pequeno, pero crece rapidamente en mercados de todo el mundo,
incluidos paises de Oriente Medio y Africa. De 2022 a 2027, se prevé que el volumen del mercado de las

barras para PTC crezca casi un 80 %.
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